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Die Kreativwirtschaft einer Stadt wurde in den fletz Jahren verstarkt zu einem
Schlusselfaktor fir die positive und nachhaltigetwkcklung einer Stadt. ,Stadte und
Gemeinden initiieren [...] einen Imagewechsel zumest der Industriestadt hin zur Kultur-
oder Kongressstadt, um Investoren und/ oder eben ,dieative class’ mit diesen
Standortvorteilen in die Stadt zu locken oder auddén Tourismus anzukurbeln®
(HANNEMANN et al. 2010, S. 9). Das Entstehen sogedfiver Milieus tragt zur Identitats-
und Imagebildung von Stadten bzw. deren Quartidrenund kann sich positiv auf die
gesamtgesellschaftlichen Prozesse der Stadt (irddrismus, Wirtschaft, Lebensqualitét)

auswirken.

Auch in Hamburg rtckt ,die wirtschaftliche Bedeuguder Kultur- und Kreativwirtschaft
[...] immer starker in das Blickfeld der fachoéffewtlien, kultur- sowie wirtschaftspolitischen
Aufmerksamkeit.” (STUDIO UC 2010, S. 30) Da Hambualg eine der attraktivsten Stadte
fur Kreative und Wissensarbeiter gilt (vgl. ebd.88), ist das Befassen mit dieser Gruppe ein
unumgangliches Mittel, um die Stadt weiterzuentwlokund die Attraktivitat — nicht nur ftr
die Kreativwirtschaft selbst, sondern auch fur digrigen Bewohner sowie Besucher —
beizubehalten bzw. noch zu verstarken. Die vorhegeArbeit wird sich daher am Beispiel
verschiedener Viertel in Hamburg, vornehmlich sezgeneviertel und dem potenziellen neuen
Trendviertel Wilhelmsburg-Reiherstiegviertel mitndéragen beschaftigen, wie Kreative
Viertel/ Orte entstehen, was sie ausmacht und we durch Faktoren wie die
Stadtentwicklung und auch touristische Aufmerksainkeeinflusst werden. Des Weiteren
soll beleuchtet werden, ob ein neuer Kreativer Qknbar ist und falls ja, was

Voraussetzungen dafir sind.
Es wurden folgende Forschungsleitfragen aufgestellt

 Was macht einen Kreativen Ort aus?
* Wie beeinflussen sich die Kultur- und Kreativwittaft und die Stadtentwicklung
bzw. der Stadtetourismus?

« Kann ein ,neuer’ Kreativer Ort entwickelt werden?



Um ein tiefergehendes Verstandnis fir die Kulturd ireativwirtschaft zu erlangen und ihre
Aus- bzw. Wechselwirkungen auf die Stadtentwickludgmburgs bzw. eines Viertels/
Quatrtiers darin herauszufiltern, wurde eine Raunyaradurchgefuhrt. Als zweite Methode
wurden anhand von leitfadengestitzten Experteniig@s, sowohl mit Vertretern der
Kreativwirtschaft wie auch von Stadtentwicklung umdurismusmanagement, qualitative
Erkenntnisse gewonnen. Es sollten Experten auschiedenen zustandigen Institutionen
befragt werden, da sich die Kultur- und Kreativactiaft in einem Schnittpunkt aus
verschiedenen Disziplinen befindet und somit weales der ausschlie3lich 6konomischen
noch einzig aus der Sicht der Kulturférderung hettet werden sollte. Zusatzlich erfolgte
eine standardisierte Online-Befragung der Akteuer &ultur- und Kreativwirtschaft
Hamburgs.

Fur Stadte und Regionen gilt die Kultur- und Kreatrtschaft, wie auch in der vorliegenden
Untersuchung herausgefunden wurde, als ein wichligetrument im Wettbewerb der Stadte
und zur Attraktivitatssteigerung. Das Konzept deediven Stadt sowie die Kultur- und
Kreativwirtschaft an sich wird in der heutigen S&adwicklung oft als ,Problemiéser* und
wirtschaftlicher Antrieb gesehen. Wahrend dies &iléh durchaus mdglich sein kann, ist es

wichtig zu sehen, dass es kein Muster fur alle t8tgibt.

Die Ansiedlung von kreativwirtschaftlichen Unterngdn kann teilweise gefordert werden,
teilweise ist sie jedoch — vor allem auf der Mikveae der Stadtrdume, d.h. wo genau, in
welchen Vierteln sich Kreative Milieus bilden — ragdingt steuer- und planbar.

Die verschiedenen Teilméarkte der Kultur- und Kneatrtschaft haben stark heterogene An-
spriche — sowohl an Raume als auch an soziale €elgeiten. Es ist daher darauf zu achten,
welche Teilmarkte sich in einem Gebiet befinden bdearthin gesteuert werden sollen.
Wahrend das Grundkonzept der Kreativitat in Stadiersehr positiv und imageférdernd ge-
sehen wird, kbnnen auch negativere Prozesse wiedieB5entrifizierungsprozesse in Gang
gesetzt werden. Malinahmen, um Verdrangung zu véeméizw. abzuschwachen sind daher

wichtig.

Kreative Orte haben eine bestimmte Struktur, die fjach Ort individuell ist.
Gemeinsamkeiten sind jedoch oft der Umbruchscharaitto beispielsweise alte, verlassene
Orte neu entdeckt werden und aufgewertet werdenerwdbgend befinden sich die
attraktivsten Orte fur die Kultur- und Kreativwictsaft zentral in den inneren Gebieten der
Stadte. Gunstige Mieten und Radume, um sich zulemfaind wichtige Voraussetzungen.



Ein zentrales Ergebnis bei den CharakteristikaKteativen Viertel ist, dass sich verstarkt
Klunstler und Kreative in gemeinsamen Gebauden bhreativzentren’, Cluster u.&.
zusammenschlieRen — selbst organisiert oder duectiemtwicklerische MalRnahmen. Dies
konnte z.B. im Schanzenviertel, aber auch der Langeihe, dem Karoviertel und
Wilhelmburg, aber auch in anderen Beispielen geselerden. Die Beweggrinde und

Vorteile bzw. Nachteile hierfir kbénnten in einer Méeflihrung noch untersucht werden.

Die Orte verandern sich durch die Einflisse dertuulund Kreativwirtschaft. Die positiven
Auswirkungen kénnen sich jedoch fir diese Gruppehaals negativ herausstellen, da durch
eine Attraktivitatssteigerung verstarkt Investoremgezogen werden und sich eine
Verteuerung und evtl. auch Gentrifizierung der Odetwickeln kann. Die Stadtentwicklung
muss hierbei regulierend wirken und Wege finden, @ite sanft zu entwickeln, ohne starke

Verdrangungen in Kauf zu nehmen.

Da die Akteure, die an der standardisierten Befnggeilnahmen, nur zu einem geringen Teil
mit dem Tourismus in Kontakt kommen, konnte dierigiische Seite der Szeneviertel nur
wenig beleuchtet werden. Die Stimmung gegenuberri§imus ist (auch laut der

Expertengesprache) zwar weitestgehend positiv, zhigkonnten jedoch noch weitere
Befragungen (z.B. Passantenbefragung, standatdisiBefragung des EH und der
Gastronomie in den Vierteln) durchgefuhrt werden.

Eine Entwicklung eines neuen Kreativen Ortes istegell moglich, jedoch nicht mit starren
Vorgaben und auf dem Reissbrett. Wie die empiriddhéersuchung ergab und auch die
Beispiel-Exkurse von anderen Stadten/ Orten zejgt@imnen durch gute Konzepte
brachliegende Orte aktiviert werden. Hierbei istjegoch immer wichtig, Kommunikation
zwischen allen beteiligten Parteien zu starkenstdare Vorgaben eher kontraproduktiv auf
die Kreativen Milieus wirken. Es ist auRerdem zhese dass vor allem in Gebieten, wo
bereits ein (kleines) Kreatives Milieu besteht, Rgte Erfolgschancen bestehen, da

bestehende Netzwerke genutzt werden kénnen.

In Wilhelmsburg zeigen sich einige Punkte, die datanweisen dass es ein Kreativer Ort
und Szeneviertel werden kann bzw. im Kleinen bensit Die Orte im Umbruch, vor allem
am Veringkanal bieten optimale Raume fur die Kultund Kreativwirtschaft. Die Mieten

sind (noch) Uberwiegend giinstig und es ist bereits natirlich gewachsenes Milieu
vorhanden, auf das auch aufgebaut werden kann dasvbeispielsweise wahrend der IBA

auch schon geschah. Mit gezielten Mallnhahmen kame @ttraktivitatssteigerung



durchgefuhrt werden. Jedoch muss auch beachteewedadss es auch Hindernisse gibt, die
nicht bzw. nicht einfach zu beseitigen sind. Zummeai ist die Struktur um das
Reiherstiegviertel eher landlich, was eventuelldziWerke mit der Umgebung schwierig
macht. Zum anderen besteht die Trennung durch Ithe End keine direkte Verbindung der
Innenstadt mit dem Reiherstiegviertel, da man uigestemuss. Positiv zu bewerten ist aber in

diesem Zusammenhang die hohe Frequenz der S-Bahénjin-Takt).

Es ist noch zu sehen, wie sich das Viertel und aamifere potenzielle Szeneviertel und
Kreative Orte in den nachsten Jahren entwickeln.

Bei der Uberprifung der Hypothesen wurde deutlicdass noch weiterer
Untersuchungsbedarf besteht, um alle Fragen tietfergd zu beantworten. Dies war aufgrund

des begrenzten zeitlichen Rahmen und des weitgehefttemas nicht umfassend mdaglich.

Es stellt sich die Frage, inwiefern sich die Unémmensgrof3e der kultur- und
kreativwirtschaftlichen Unternehmen auf die Stabhsahl auswirkt. Da die grol3eren
Unternehmen in der Untersuchung nicht hinreichentersucht wurden bzw. untersucht

werden konnten, kann hierzu keine Antwort getroffesrden.

In der standardisierten Befragung wurde deutligdssdder Status Szeneviertel nur selten ein
ausschlaggebender Punkt bei der Standortwahl ssivdte jedoch noch interessant zu sehen,
ob dies vom Teilmarkt abhangig ist. Beispielswdissteht die Vermutung, dass die neueren
Teilmarkte (z.B. Software/ Games oder Marketinggreduf diesen Status achten. Da bei der
standardisierten Befragung jedoch diese Teilmanktht vertreten waren, musste dies noch

nachgeholt werden.

Da es eine Unscharfe bei einigen Definitionen ubdr&nzungen im Umgang mit der Kultur-
und Kreativwirtschaft gibt, missen die Ergebnisse Mntersuchungen in diesem Bereich mit
einer gewissen Vorsicht betrachtet werden. Es kashoch der Schluss gezogen werden, dass
durch die Ansiedlung der Kultur- und Kreativwirta¢hin einer Stadt bzw. in einem Stadtteil/
Viertel sich mit den richtigen Steuerelementen wtein malvollen Einsatz dieser, sehr
positive Effekte sowohl fir die Kinstler und Kreai selbst, als auch fur die
Stadtentwicklung, die Gesamtwirtschaft und den Boous entstehen kénnen. Eine natirliche
Wanderungsbewegung dieser Berufsgruppen ist notgendd kann und sollte nicht
verhindert werden. Die ,Steuerung durch Nicht-Steng' ist eine MalRnahme, die in dem
Zusammenhang mit der Kultur- und Kreativwirtschaghr im Vordergrund stehen sollte und

die — nach den Erkenntnissen dieser Arbeit — sdébigeversprechend sein kann.



